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 في الفقه الإسلامي أثر الغش في الإعلان التجاري

 ياسر محمد إبراهيم درباله .د

 مصرجمهورية 

 

 الملخص: 

 البحتتس إلتت  هتتد العقتتود ، يو تتي أبتتر الغتتع  تتي  عتتلا  علتت  الأهميتتة، هتتلا البحتتس نقطتتة  تتي لايتتة يعتالج 

الستتلا  رشتأ   ل طتورة هتتلا الستلوا وأبتترد علت  العقتتود التتي يستتعو  إلت  إبرامهتتا ي  والمعلنتتيالمندجت لفته نرتتر 

وال تتدماتم ممتتا ي راتت  علتت  عتتدن اهدمتتامه  رشتتأ  هتتلا الستتلوا والدمتتادي فيتته احقتت  خستتا ر فادحتتة لهتت  م 

 نررا لعدن ل ون العقود المبةية عل  الغع.

 تتي لتت  حقوقتته الشتترعية  تتي حالتتة الوقتتو  عد  هتتلا البحتتس علتت  .عريتتف المست هلع ومتن ناحيتتة أختترى يهتت

 فيه.الوقو    ي حالةالغع  علاني وما هو الدصر  الشرعي المداح له  شرا

ومن ناحية بالنة، يهد  هلا البحس إلت  إلقتا  ال تو  علت  أهميتة نرريتة ال يتارات  تي .ستليح المست هلع 

و  نتنتتتاوي هتتتتلا الموضتتتو  متتتن ختتتلاي مبحنتتتتي ، المبحتتتس الأوي نتنتتتاوي فيتتتته وستتت . ضتتتد الغتتتع  علانتتتي الواقتتتتا

مفهتتتون  عتتتلا  الدجتتتاري وأنواعتتته ونتنتتتاوي فيتتته  أي تتتا مفهتتتون الغتتتع ،بتتت  نتنتتتاوي  تتتي المبحتتتس النتتتاني أبتتتر هتتتلا 

 الغع  ي  علا  عل  العلاقات العقدية التي اد  بي  المس هل ي   والمندجي .

 ع، الغع،  علا ، العقد،الغع الدجاري،  علا  الدجاري.الللمات المفداحية  المس هل

 

Abstract:  

This research deals with very important point, namely the impact of fraud in the commercial 

contracts, research aims to draw the attention of producers and advertisers for the seriousness of this 

behavior and its effect on contracts that seek to conclude on goods and services, which result in a lack 

of attention on this behavior and persist in investigating losses;  Due to the lack of necessary contracts 

based on fraud. 

On the other hand, this research aims to identify the legitimate rights of the consumer in case of 

falling into the trap of advertising fraud and what is the rightful disposition available in case of 

falling. 

Thirdly, this research aims to highlight the importance of the theory of options in arming the 

consumer against fraud actually advertising. And we will address this issue through two sections, the 
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first section where the concept turn commercial, types and also address the concept of cheating, then 

we turn on the second topic deals with the impact of this fraud in advertising on nodal relationships 

between consumers and producers. 

Keywords: consumer fraud, commercial, contract, commercial fraud, ommercial 

 

 المبحث الأول: مفهوم الإعلان التجاري ومفهوم الغش التجاري

 المطلب الأول: مفهوم الإعلان التجاري في الاصطلاح الفقهي

 أولا: تعريف الإعلان في اللغة: 

ــة:  -أ ــاري لغـ ــلان التجـ العـــين والـــلام والنـــون أصـــل صـــحي  يـــدل علـــى إ هـــار الاـــريء والإشـــارة إليـــه  الإعـ

، الإعــلان إ هـار الاــريء (2)ة وعلـن يعلــن علنـا وعلانيــة فيهمـا إ ا شــاع و هـروالإعـلان: المجــا ر  (1)و هـوره

 (3)بالنشر عنه في الصحف ونحو ا

والتجاري: نسبة إلى التجارة من تجر بمعن : مارس البيع والشراء 
(4) 

 ثانيا: مفهوم الإعلان التجاري في الاصطلاح الفقهي: 

تتتلا   " -أ ع  ـــ يستتتدخدن الفقهتتتا  كلمتتتة "إ  ـــا اس  ــــارِ فِيم  ه 
 
ـــةِ فِـــي اِلإ 

 
غ
 
ال ب 
ُ  
ـــ  الم ن  ع  ـــةِ بِم 

 
غ
ُّ
ـــلُ الل   

 
ا فِيــــهِ أ ه 

 
ل م  ع  ، (5)ت 

ومصــــطل  الإعـــــلان كمصــــطل  لـــــي كلمـــــة محداــــة يقصـــــد بهـــــا إ هــــار الاـــــريء بالنشـــــر عنــــه فـــــي الصـــــحف 

 .  (6)ونحو ا

 .(7)لي صناعة التجار، ولي القصد للبيع والشراء لتحصيل الرب  والتجارة في الاصطلاح: -ب

لـــى  لـــر يمكـــن تعريـــف  ـــذا المصـــطل  الإضـــافي كمـــا عرفـــه بعـــل المحـــداين مـــن الفقهـــاء: بأنـــه وع

علـــم ، أو أنــه: (8)الوســيلة المشــروعة لتقــديم الأفكـــار أو الســلع أو الخــدمات لصــال  المعلـــن والمعلــن إليــه

 للســـــلع، أو الخــــدمات، أو التســـــهيلات، أو المنشـــــآت الشـــــرعيةم و لـــــ
و
ر وفــــن التقـــــديم المشـــــروع إســـــلاميا

لخلــ  حالــة مــن الرضــا النفتــري والقبــول لــدى الجمهــور مقابــل أجــر مــدفوع، يقــوم بهــا وســيط إعلانــي 

 فيه عن  خصية وابيعة المعلن 
و
 (9)إسلامي، يتخذ من وسائل الإعلام والاتصال مفصحا

ويشــمل الإعــلان التجــاري فــي الفقـــه الإســلامي: إ هــار الســلع عبــر الـــدلال الــذي تكلــم عنــه الفقهـــاء 

ي كتبهم وأيضا يشمل الوسائل الحدينـة كالكتابـة فـي الصـحف والمجـلات والملصـقات واللوحـات قديما ف

 . (10)والإعلان عن اري  المذياع والتلفزيون وغير  لر سواء أكان الإعلان بأجر أم بغير أجر 
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 ثالثا: العلاقة بين الدعاية والإعلان: 

والتـداي: تطريـب النائحـة فـي . : ندبـه كأنـه نـاداهمـن مـادة دعـا يـدعو، يقـال: دعـا الميـذ الدعاية لغة: -أ 

: ناداهُ وصاح  به(11)نياحأها على ميأها، ويقال: الحمامة تدعو إ ا ناحذ 
و
عوا  .12)) ، ودعا الرَّجلُ د 

 الدعاية لها تعريفات كنيرة م ها:  الدعاية في الاصطلاح: -ب 

وكهمم لأغــراا مشـكوك فيهــا، و لـر فــي لـي محاولــة التـأاير فــي الأفـراد والجمــا ير والسـيطرة علــى سـل -7

 .( 13)مجتمع معين، و مان معين، ولهدف معين

لـــــي تلــــــر الجهــــــود المقصــــــودة للتــــــأاير فــــــي الغيــــــر لإقناعــــــه بفكــــــرة أو رأي أو كســــــب تأيــــــده لقضــــــية، أو  -4

 ـــخص أو منومـــة أو تغيـــر الآراء والاتجا ـــات الســـائدة نحـــو قضـــية معينـــة أو  ـــخص أو منومـــةم 

فـــــراد والجماعــــات أو تكـــــوين أنمـــــاط جديــــدة مـــــن الســــلوك، وتعمـــــد إحـــــداث بهــــدف تغيـــــر ســــلوك الأ 

 .(14)التأاير  نا شرط أسايري لوجود الدعاية 

وعرفهـــــا الــــــبعل  لــــــي التــــــأاير علــــــى ســــــلوك الآخــــــرين ومعتقــــــداتهم بواســــــطة الاســــــتخدام الانتقــــــاجي  - 1

اكيــة، والتركيــز والمــدروس للرمــو  ونشــر ا ســواء أكانــذ الرمــو  لفويــة أم ســمعية أم بصــرية أم إدر 

 . (15)على الكلمة، منحوتة، أم مقروءة أم مسموعة أم مصورة أم مرئية

 الآخـرون، ولـي يتبنا ـا أن المرغـوب فـي النوـر، والمواقـف ووجهـات الأفكـار فالدعايـة تقـوم نشـر 

مـــن صــحافة، وإ اعـــة، وتلفزيـــون، وســـينما،  بالنــاس والاتصـــال الإعــلام وســـائل أحـــدث تســتخدم

 .والاجتمـااي الفـردي الـنفا علـم علـى اكتشـاف المبنيـة الـذاتي الإيحـاء فنـون  سـتخدمت ومنشـورات، كمـا

 أيـة علـى يق ـري قـد والأخطـاء، ممـا المزايـا، وإخفـاء العيـوب وإبـرا  الأمـور  تبسـيط علـى الدعايـة وتعمـل

   (16) الموضواي الحكم وعلى النقد على قدرة

التـــأاير المتعمـــد علـــى المتلقـــي بغـــرا ويوهــر مـــن  ـــذه التعريفـــات للدعايـــة أنهـــا وســـيلة مــن وســـائل 

تضـــليله أو توجيـــه توجيهـــا معينـــا لتحقيـــ  أ ـــداف أغلبهـــا غيـــر مشـــروعة، وإن كــاـن بعضـــها مشـــروع إ ا 

 قامذ على عدم التزييف للحقائ  و)غير قصد الغش.

وعلـى  لـر، فالدعايـة لـي الجهـود المـدبرة والمقصــودة للتـأاير علـى الجمهـور واقناعـه بفكـرة معينــة 

 .  (17)معينم و لر بهدف تغير سلوك أو تجاه معين أو لكسب تأييد أو إحداث تغير  أو رأي

وترتكــز الدعايــة فــي غالبهــا علــى تهــيم الغرائــز والضــرب علــى وتر ــا ولا تفــرق فــي اســتخدام الوســائل 

الشخصــية أو غير ـــا والمشـــروع م هـــا أو غيــر المشـــروع، ولـــي لا تعتمـــد علـــى الحقــائ ، بـــل غالبـــا مـــا تقـــوم 

  (18)رويم الإشاعات على ت
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ويـــــرى الباحــــــث أن الدعايــــــة أك ــــــر مــــــا تســــــتخدم فــــــي الدعايــــــة للمــــــذا ب الدينيــــــة أو السياســــــية أو 

 .  الاجتماعية وغير ا

ومهمـــــا يكــــــن مـــــن أمــــــر فإنـــــه يمكــــــن القـــــول إن  نــــــاك عمومـــــا وخصوصــــــا بـــــين الدعايــــــة التجاريــــــة 

دعايـة التجاريـةم لأن الدعايـة والإعلان التجاريم فالإعلان التجاري يمكن أن يكون صورة من صـور ال

أشمل مـن حيـث الطـرق المسـتعملة التـي قـد تتعـدد، وم هـا الإعـلان عـن اريـ  وسـائل تتسـم بالعموميـة 

م فالدعايــة (19)أك ـر مـن بعـل وســائل الدعايـة الأخـرى التــي يكـون أار ـا محـدودا كإعلانــات الطـرق مـنلا

 التجارية أعم من الإعلان التجاري.

، فالدعايــــــة لمنــــــتم مــــــا (20)لــــــي يشــــــهد بــــــأن اســــــتعمال اللفوــــــين كمتــــــرادفينوالحــــــ  أن الواقــــــع العم

تســـتعمل فيهـــا وســـائل الإعـــلان الأك ـــر شـــيوعا، و ـــذا معـــروف مشـــا د، وأمـــا الإعـــلان عـــن منـــتم مـــا فهـــو 

 .  (21)يتدي إلى الدعاية له بطبيعة الحال في وسط المسأهلكينم كي يقدموا على شرائه 

والدعايـــــة فــــــي أبـــــر  صــــــور ا حينمـــــا نــــــتكلم عـــــن الإعــــــلان ويمكـــــن أن تت ـــــ  الصــــــلة بـــــين الإعــــــلان 

الخــادع، والدعايـــة المضــللة، فالدعايـــة إن كانــذ لـــي الجهــود المـــدبرة للتــأاير علـــى الجمهــور بغـــرا تغيـــر 

سـلوكهم، وأغلبهـا يكــون عـن اريـ  الأهويــل والمبالغـة التـي تعتمــد بطبيعأهـا علـى فــريء مـن تغيـر الحقــائ  

 .   يتعدى  لروالكذبم فإن الإعلان الخادع لا 

 وعلى  لر يمكن أن نقرر أن الإعلان الخادع والدعاية المضللة تشترك في ملمحين أساسيين: 

 تزيف الحقائ  الخاصة بالمنتم وابيعته أو استخداماته الأوي   -

 قصد الغش والتدليا.الناني   -

 رابعا: أنواع الإعلان: 

لتــــي تحـــــاول جميـــــع الف ــــات غيـــــر التجـــــار  نــــاك أنـــــواع عديــــدة لاعـــــلان فـــــي  ــــل اـــــورة الاتصـــــالات ا

اســـــتغلالها لاعـــــلان عـــــن نفســـــها ومـــــن  ـــــذه الإعلانـــــات بطبيعـــــة الحـــــال الإعـــــلان السيايـــــري والإعلانـــــات 

الصــــحية والإعلانــــات الدفاعيــــة والأمنيــــة والإعلانــــات الدينيــــة والإعلانــــات التجاريــــة وغير ــــا مــــن أنــــواع 

 .(22)أخرى تتنوع بتنوع الغرا من الإعلان 

 مية الإعلان التجاري بالإضافة إلى استخدامه فـي التـأار بشـكل سـلبي فـي الواقـع المعاصـر ونورا لأ 

علـــــى المســـــأهلكين ووقـــــوع كنيـــــر مـــــ هم فـــــي فخـــــه المنصـــــوب عمـــــدا مـــــن التجـــــار ووكــــاـلات الإعـــــلان لتضـــــليل 
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 . بيان ضوابطه التي تخرجه من إاار الغش وبحث الآاار المترتبة على الغش فيهلمعالجته و 

 خامسا: وسائل الإعلان: 

 تتنوع وسائل الإعلان التجاري بطبيعة الحال وتتنوع  ذه الوسائل حسب التقسيم الآتي: 

 .  حمول الوسائل المرئية والمسموعة كالتلفا ، والسينما والمسرح والإنترنذ والهاتف المأولا   -

 الوسائل المسموعة: كالإ اعة والخطابة والمحاضرات والندوات.بانيا   -

 .  الوسائل المرئية كالرسوم والكاريكاتير ونوافذ العرابالنا   -

الوســائل المقــروءة: كالصــحف والمجــلات والملصــقات واليافطــات والبريــد والكتالوجــات والكتــب رارعتتا   -

رات وإعلانـــات الطـــرق ووســـائل نقـــل الركــاـب والإعلانـــات فـــي نقطــــة والكتيبـــات ووكــاـلات الأنبـــاء والنشـــ

 .(23)البيع

 ونقصد م ها في  ذا البحث ما كان في أحد الوسائل الإعلامية الآتية: 

 الإعلان في الصحف والمجلات والكتب.  - 7

 .  الإعلان في الإ اعة والتلفزيون  - 4

 الإعلان في السينما والمسرح والإنترنذ. ــ -1

الوســـــائل الإعلانيـــــة وأشـــــد ا أاـــــرا  ـــــو الإعـــــلان المرجـــــي المعـــــروا مـــــن خـــــلال التلفـــــا م  وأ ـــــم  ـــــذه

لاتسـاع المســاحة الجغرافيـة التــي يغطيهــا وقدرتـه الفــذة علــى الوصـول إلــى كافــة شـرائ  المجتمــع عمومــا 

مـن خــلال تو يــف مهــارات الاتصـال والعلاقــات العامــة للهيمنــة علـى ســلوك المســأهلر وإقناعــه بشــراء 

أو الــب الخدمــة التــي يعرضــها المعلــن، فالقــدرة الفائقــة لاعــلان المرجــي علــى وجــه الخصــوص  الســلعة

فــــي الهيمنـــــة علـــــى الســـــلوك الاســـــأهلاكي مـــــن خــــلال التو يـــــف المتنـــــاغم للمـــــتارات الســـــمعية والبصـــــرية 

والإيحائيـــة والنفســـية جعلـــذ  ـــذا النـــوع مـــن الإعـــلان قـــادرا للـــدخول إلـــى عـــوالم مـــن الابتكـــار والإبـــداع 

 قائمة على  ذه الوسيلة المتارة.( 24)نقطعة النوير، بل وصل الأمر إلى تكوين إمبرااوريات إعلانية م

وأيــا مــا كـاـن الأمــر فــإن انتشــار الإمبرااوريــات الإعلاميــة وســيل الإعلانــات المنتشــر علــى كــل وســائل 

ويـــةم وجـــب تأصــــيل الإعـــلام المعاصـــرة وك ـــرة أســـاليب  ـــذه الوســـائل الإعلاميـــة وأســـاليبها الســـوية والملت

 ذه المسائل من الناحية الفقيهة والتكيف الفق ي لها بشـكل سـليمم للوصـول إلـى مـا يجـو  م هـا ومـالا 

 يجو ، وأار الغش فيه.



www.manaraa.com

 ياسر محمد إبراهيم درباله .د ـــــــــــــــــــــ أثر الغش في الإعلان التجاري في الفقه الإسلامي

 121ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  8102مجلة الدّراسات الإسلاميّة ـــــــ العدد العاشر  ـــــــ جانفي 

 مفهوم الغش في الإعلان : المطلب الثاني

 أولا: الغش في اللغة: 

النصــ ، وأ هــر وغشـه يغشــه غشـا: لــم يمحضـه (25)الغــش بالكســر: نقـيل النصــ  الغــش في اللغــة: -أ 

(، 27، ويقــال غـش صــاحبه إ ا  يــن لــه غيــر المصـلحة وأ هــر لــه غيــر مــا أضــمر )(26)لـه خــلاف مــا أضــمره

، (29( معنـــاه لـــيا مــن أخلاقنـــا الغـــش)28ومنــه قولـــه صــلى ي عليـــه وســـلم  مــن غـــش فلـــيا منــي  )

 .  (30)وأصل الغش من الغشش و و الشراب المكدر

 ثانيا: الغش في الفقه الإسلامي: 

عـــــرف كنيــــر مـــــن الفقهـــــاء الغــــش بتعريفـــــات متعــــددة وإن اختلفـــــذ فـــــي اللفــــت إلا أنهـــــا تـــــدور لقــــد 

جميعها في فلـر واحـد ألا و ـو محاولـة خـداع البـاجع للمشـتري بـأي وسـيلة مـن الوسـائل ليتحصـل علـى 

 ترويم سلعته ومن  ذه التعريفات: 

 (31)تنع عن شرائه  اشتمال المبيع على وصف نقص لو علم المشتري لام.عريف الحنفية   -أ

 (32)و و إبداء الباجع ما يو م كمالا في مبيعه كا با أو كتم عيب .عريف المال ية   -ب 

أن يكـــتم البـــاجع عـــن المشـــتري عيبـــا فـــي المبيـــع لـــو االـــع عليـــه لمـــا اشـــتراه بـــذلر .عريتتتف الشتتتافعية   -ج 

 (33)النمن 

بــــــه المشـــــترى لامتنــــــع مــــــن  اشـــــتمال المبيــــــع ونحـــــوه علــــــى وصــــــف نقـــــص لــــــو علـــــم.عريتتتتتف الحنابلتتتتتتة   -د 

 .  (34)شرائه

وعــرف القــائمون علــى الإعــلان المعاصــر الغــش فــي الإعــلان بأنــه:  ــو الإعــلان الــذي يــتم بــأي وســيلة 

كانـــذ، ويتنـــاول ســـلعة أو خدمـــة، ويتضـــمن عرضـــا أو بيانـــا أو ادعـــاء كا بـــا أو أنـــه مصـــا  بعبـــارات مــــن 

 .(35)تضليل المسأهلر أو التدليا  شأنها تتدي بطريقة مباشرة أو غير مباشرة إلى خداع أو 

ويمكن تعريف الخداع الإعلاني أو الغش فيه أيضا بأنـه: أيـة محاولـة لتقـديم معلومـات خاا ـة، 

أو إغفال حقيقة، أو أي ممارسة ممكن أن تتدي إلى تضليل المسأهلر
(36). 

 أثر الغش في الإعلان التجاري: المبحث الثاني

 ن التجاريحكم الغش في الإعلا: المطلب الأول

الغش الإعلاني بكل صوره، كالتغرير أو التـدليا أو الـنجش أو غير ـا مـن الصـور محـرم بالكتـاب 

 والسنة والإجماعم إ  إنه يشمل ضررا وأكلا لأموال الناس بالباال والأدلة على كنيرة م ها: 
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 أولا: من الكتاب: 

  ﴿ :قـــال ي تعـــالى -8
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تت ﴿ :وقــال ي تعــالى فــي صــورة النســاء بَاط 
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 (38) ﴾ أ

ــتين:    ــن الآيـ ــة مـ ــه الدلالـ ففـــي الآيتـــين دليـــل وا ـــ  علـــى حرمـــة الأمـــوال وحرمـــة التحايـــل بـــالتغرير وجـ

والتــي يعمــد كنيــر مــن (39)كــل  ــذه الأمــوال بالبااــل والتــدليا والخــداع وغير ــا مــن أســاليب التحايــل لأ

التجـــار إلـــى اســـتخدامها لتضــــليل المســـأهلرم فيقـــع المســــأهلر فـــي شـــباكها ليـــدفع أمــــولا اائلـــة فـــي ســــلعة 

 .  أو مه الإعلان أنها صالحة له وما لي بذلر

م إلا وفــي الآيــة النانيــة حوــر ي ســبحانه وتعــالى علــى النــاس أخــذ مــال كــل واحــد مــن أ ــل الإســلا 

برضـــاه علـــى وجـــه التجـــارة 
، ومـــن المعلـــوم أن المســـأهلر لــــو علـــم غـــش وخـــداع المعلـــن فـــي إعلانـــه مــــا (40)

 . أقبل على منل  ذه السلع ودفع فيها أمولا
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ن

و
 إ    ة

  
و
 

َ
رٌ ل ي 

َ
   خ

و
ل  

َ
هَا   ح 

َ
لا ص    (41) ﴾إ 

الــبخا الـنقص و ــو يكـون فــي السـلعة بالتعييـب والتز يــد فيهـا أو المخادعــة عـن القيمــة وجــه الدلالــة: 

 ، والغــش التجــاري (42)والاحتيــال فــي التزيــد فــي الكيــل والنقصــان منــه وكــل  لــر مــن أكــل المــال بالبااــل 

 .  لا يخلو عن  لر

 ثانيا: من السنة: 

ـــذ   -7
 
ال هُ فيهــا فن  ــل  يــد 

 
دخ

 
أ
 
ــامٍ ف ةِ اع  ر  ــهِ صــلى ي عليــه وســلم مــرَّ علــى صــب 

ذ
ســول  الل  ر 

 أنَّ
 
ة ــر  ي  عــن أ)ــي  ر 

ل ع   ج 
 
ـلا
 
ـهِ قـال أف

ذ
سـول  الل اءُ يـا ر  ـم  تهُ السذ ـاب  ص 

 
امِ قـال أ ع 

ذ
احب  الط  فقال  ما  ذا يا ص 

و
لا
 
ابِعهُ بل ص 

 
ـهُ أ

 
ت

ي  ِ
يا  منذ

 
ل
 
اهُ الناس من غشَّ ف امِ كي  ير  ع 

ذ
 الط

وق 
 
   (43)ف

قولــه صــلى ي عليــه وســلم  فلــيا منــا  أي لــيا علــى م هاجنــام لأن وصــف المصــطف  وجــه الدلالــة:  

 .(44)واريقته الز د في الدنيا والرغبة فيها وعدم الشره والطمع الباعنين على الغش والمكر والخداع 

4 -  
 
ــة ب 
 
ــلِمِ ولا  عــن عُق س 

ُ  
ــو الم

ُ
خ
 
ــلِمُ أ س 

ُ  
ــهِ صــلى ي عليــه وســلم يقــول  الم

َّ
سُــول  الل ــامِرٍ قــال ســمعذ ر  بــن ع 

هُ له  ن  يَّ بد إلا ب  ي  ا فيه ع  عو ي  خِيهِ ب 
 
اع  من أ لِمٍ ب  س 

ُ
حِلُّ لِم  (45)ي 
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شـترى فـي  ـذا الحـديث دلالـة علـى حرمـة الغـش والتـدلي وإخفـاء العيـوب وكتمانهـا عـن الموجـه الدلالـة:   

 (46)وأن صاحب  ذا الفعل مرتكب إام يستح  العقاب 

 ثالثا: الإجماع: 

 (47)أجمع المسلمون على تحريم الغش والخداع واتفقذ على  لر الأمة جميعها بلا نكير

 وسائل الغش في الإعلان التجاري وأثرها على العقد: المطلب الثاني

 ع الآخر بوسيلتين: بداية يحدث الغش الذي يقوم به أحد المتعاقدين ليخد

 الوسيلة الأولى: الغش الفعلي: 

و و يتم عن اري  قيام الطرف الباجع للسلعة بفعل فريء في المبيـع يوـن المشـتري فيـه نوعـا مـن 

 الكمال لأجل  ذا الفعل و و ليا كذلر.

يقــول صــاحب التــاا والإكليـــل  مــن أســباب الخيـــار التغريــر الفعلــي و ــو أن يفعـــل فــي المبيــع فعـــلا 

 .(48)به المشتري كمالا فلا يوجد كذلر  يون

أو كمـــــا قــــــال الـــــبعل: و ــــــو أن يفعــــــل البـــــاجع فــــــي المبيـــــع فعــــــلا يســــــتر بـــــه عيبــــــه فيوهـــــر فــــــي صــــــورة 

 .(49)السالم

إ ن يتحقــــ  بمـــا يقــــوم بـــه أحــــد العاقـــدين مــــن أعمـــال بقصــــد تضـــليل العاقــــد  فتتتالدغرير الفعلتتتي

   .(50)وإههامه في حقيقة المعقود عليه لحمله على التعاقد

وا  صـرُّ  رضـري ي عنـه عـن النبـي صـلى ي عليـه وسـلم لا تُ
 
ة ير  والأصل في  ذا النوع: مارواه أبو ُ ر 

ينِ (51) ـــر 
 
و يــــرِ النَّ

 
عـــدُ فإنـــه بِخ ـــا ب  ه  اع  ـــن  ابت  م  فم  ـــن 

 
الغ ـــر  وإِن  شــــاء   (52)اِلإبِـــل  و  مس 

 
ـــا إن شـــاء  أ ه  لِب  حت  عـــد  أن  ي  ب 

مرٍ 
 
 ت
 
اع ا وص  ردَّ  

(53) 

: واعلــــــم أن التصــــــرية حــــــرام ســــــواء تصــــــرية الناقــــــة والبقــــــرة والشــــــاة والجاريــــــة (54)وييقــــــول النــــــو 

 (55)والفرس والأتان وغير ام لأنه غش وخداع  

، وأصــل فــيمن دلــا عليــه بعيــب أو وجــد عيبــا بمــا (56)و ــذا الحــديث أصــل فــي الن ــي عــن الغــش

 .(57)ابتاعه أنه بالخيار في الاستمساك أو الرد 

، أو كمـا لـو بـاع غلامـا (58)ن الغـش: صـبش النـوب القـديم ليوهـر أنـه جديـدومن أمنلة  ذا النوع مـ

 . (59)في اوبه أارا لمداد وبيده الدواة والقلم فإ ا به أمي
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ومــن أمنلتــه المعاصــرة أن يقــوم صــاحب ســيارة قديمــة بطلائهــا وعمــل بعــل الإصــلاحات فيهــا اــم 

 عرضها للبيع على أنها جديدة أو غير مستعمله.

الإعـــلان المعاصــــر، أن يقــــوم المعلـــن بتصــــوير الســــلعة مـــن  وايــــا معينــــة وبــــإخراا  ومـــن أمنلتــــه فــــي

محكـمم لإ هار ـا علـى غيـر ابيعأهــا، أو عـرا الملابـا بشـكل معـين وبخامــات معينـة اـم يفجـأ المشــترى 

عنــــد اســـــتلامها بأنهـــــا علــــى غيـــــر الشـــــكل الـــــذي رأ ــــا بـــــه، أو الإعـــــلان عـــــن بعــــل الشـــــق  الســـــكنية بأنهـــــا 

 المشترى بعد التعاقد أنها قديمة وقام البائه بطلائها. جديدة ام يتبين

 الوسيلة الثانية: الغش القولي: 

مــــــا يعمــــــد فيــــــه العاقــــــد أو مــــــن يعمــــــل لحســــــابه كالــــــدلال أو السمســــــار إلــــــى الكــــــذب والإدلاء بغيــــــر 

 ، أو  ــــو كـــــل وســـــيلة قوليـــــة يتخـــــذ ا أحـــــد المتعاقـــــدين (60)الحقيقــــة بقصـــــد حمـــــل العاقـــــد إلـــــى التعاقـــــد

 .(61)لإههام أحد المتعاقدين وخداعة أو غير ما

وعلـى  لـر فـالتغرير القـولي أساسـه الكـذب المتعمـد، و ـذا الكـذب قـد يصـدر مـن العاقـد نفســه، 

، ومنالــه (63)، كمــن بـاع بشـرط بـراءة المبيــع مـن العيـوب اـم لــم يكـن المبيـع كـذلر(62)أو مـن غيـر العاقـد 

تريذ السـلعة بكـذا و ـو كاـ ب، أو مـن غيـر أيضا النجش سواء أكان مـن البـاجع، منـل أن يقـول لقـد اشـ

 البــاجع منــل أن يــذكر وصــفا فــي المعقــود عليــه و ــو غيــر موجــود و ــذا الوصــف ممــا يختلــف بــه الــنمن، 

أو أن يوصــف العاقــد المبيــع كقطعــة أرا أو ســيارة بأوصــاف ترغــب الآخــرين بشــرائها وتكــون أوصــاف 

فـي التصـرفات القائمـة علـى الأمانـة: كالمرابحـة، و يكذب في إخباره بـرأس المـال كمـا كا بة وغير صحي ، أ

 .(64)والتولية والوضيعة، وكبيع المسترسل 

والإعلان التجاري في معومه مليء بهذا القسم الناني من الغش القـوليم ولأ ميـة  ـذا النـوع مـن 

الغــش الإعلانـــي وانتشــاره بشـــكل مكنــف فـــي وســـائل الإعــلام يـــرى الباحــث ضـــرورة التعــرا لأبـــر  صـــور 

القســـم وأاـــره علـــى العقـــود بشـــكل يليـــ  بحجـــم  ـــذه الوـــا رة المتفشـــية فـــي وســـائل الإعـــلامم حتـــ    ـــذا

 التالي: ـكيكون المنتم والتاجر والمسأهلر على بينة من أمره، وسنتناول  لر 

 التغرير الإعلاني وأثره على العقد: الفرع الأول

 أولا: التغرير لغة واصطلاحا: 

يغـره غـرا وغـرورا وغـرة فهـو مغـرور وغريـر: خدعـه وأامعـه بالبااـل مـن غـرر: غـره التغرير لغـة:  -أ 
(65) ،

. ومنـــه قولـــه (66)والتغريــر حمـــل الـــنفا علــى الغـــرور، وقـــد غــرر بنفســـه تغريـــرا واغتــر بالاـــريء خـــدع بــه 
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تر ي    ﴿ : تعالى
َ
 

 
تعَ ال  

رَ ص ترُاَ ب 
َ
سَا و مَتا ل

 
ن  

 
يَهَا  

َ
لم حتـ  ، فـالمراد الـذي خـدعر وسـول لـر البااـ(67) ﴾يَا أ

 .  (68)تركذ الواجبات وأتيذ بالمحرمات 

 ــو إغـراء العاقــد وخديعتــه ليقــدم علـى العقــد  انــا أنـه فــي مصــلحته، والواقــع  التغريــر اصــطلاحا: -ب 

 (69)خلاف  لر.

 .(70)وعرفته مجلة الأحكام العدلية: توصيف المبيع للمشتري بغير صفته الحقيقة 

 عاصر: ثانيا: أشهر صور التغرير في الإعلان الم

مــن الصــور التــي تــدخل فــي إاــار التغريــر بصــورة وا ــحة خــلاف مــا عرضــنا لــه مــن صــور فــي  ــذا 

 المبحث ولي منتشرة بشكل كبير في وسائل الإعلام ما يلي: 

ــورة الأولى: احتـــواء الإعـــلان علـــى معلومـــات كا بـــة وكـــأن يقـــوم البـــاجع بـــالتغرير بالمشـــتري كــيـ يقـــوم  الصـ

السـلعة  نــا منـه أن  ـذه الصــفقة لـي مـن صــميم مصـلحته و ـو بخــلاف المشـتري بالإقبـال علــى شـراء 

ا، كأن يقوم بعل الباجعين بحيلـة إههـام المشـترى أن بعـل الأدوات الكهربائيـة عليهـا ضـمان   لر تمامو

خمــا ســنوات لجميــع المحتويــات الخاصــة بالســلعة و)عــد إبــرام الصــفقة يفاجــأ المشــترى أن الضــمان 

 .  على الصيانة فقط

احتواء الإعلان على تدليا في السلعة، و ذا يحصـل كنيـرا حينمـا يحـاول المنـتم إقنـاع  الثانية:الصورة 

أن بعل السلع لي سلع أصلية مكان إنتاجها  و اليابان، وحقيقـة المنـتم أنـه مصـنوع فـي دولـة أخـرى 

 ري، منـــل الصـــين أو فتنـــام أو غير ـــا مــــن الـــدول الأخـــرى، و ـــو مـــا يفــــرق فرقـــا شاســـعا فـــي عقيـــدة المشــــت

أو يقـــوم بعـــل أصـــحاب مصـــانع أدوات التنويـــف بالقيـــام بتجربـــة مرئيـــة فـــي الإعـــلان المصـــور علـــى أن 

م.ــحوقا مـــن نــوع مـــا يزيـــل البقــع الصـــعبة وبطريقــة فوريـــةم اـــم يفاجــأ المســـأهلر عنــد اســـتخدام  ـــذا 

 (71)الم.حوق بأن نتائم  ذا الم.حوق سي ة للغاية أو غير الحال التي صورت له 

فــي الإعــلان المعاصـر لا تح ــر ، ولكــن يمكــن الاسـأهداء بتلــر الصــورتين الشــهيرتين  وصـور التغريــر 

 للتغرير في الإعلان للوقوف على الحد الذي يقع تحذ ما يسم  تغريرا يتار في العقد.

 ثالثا: أثر التغرير في الإعلان على العقد: 

اتفقــــوا علــــى أن التغريــــر  مــــن المعلــــوم أن الفقهــــاء اختلفــــوا فــــي صــــور التغريــــر اختلافــــا كبيــــرا، وإن

الفعلـــي يـــتار فـــي العقـــد فيجعلـــه غيـــر لا م وللمغـــرور الحـــ  فـــي أن يف.ـــلم العقـــد إلا الفقهـــاء اختلفـــوا فـــي 

صوره فم هم من يرى أن صورا معينة تعتبر تغريرا و)عضهم الآخر يـرى أن  ـذه الصـور نفسـها ليسـذ 
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، ومـن  ـذه النتـائم حـ  الخيـار أو مـا ومن ام رتبـوا نتـائم م هـا علـى بعـل الصـور دون بعـل( 72)تغريرا 

 يسم  خيار التغرير.

والح  أن الباحث يرى أن كل صور التغرير في الإعـلان التجـاري ينبـذ الخيـار للمشـترىم  لـر أن 

وسـائل الإعــلام المعاصــرة ابتــدعذ صـورا وأســاليب ومــتارات غايــة الخطـورة تهــدف إلــى اســتلاب أمــوال 

ن م هـا، فالغالـب الأعـم فـي التغريـر الحـادث فـي الإعـلان  ـو تغريـر يبلـش الناس بالباال ولا يكاد يخلو إعـلا 

 حــــدا يــــتار فــــي الرضــــا، بــــل يتفاجــــأ المســــأهلر بحـــــال الســــلعة المعلــــن ع هــــا وبحــــال الســــلعة التــــي قبضـــــها 

 أو وصلذ إليه و نا يجب أن نقول إن ابوت الخيار للمشترى أمرا لا مفر منه.

المسأهلر للسـلعة علـى رضـا المنـتم أو التـاجر المعلـن أم  و نا يبر  ستال  ام و و،  ل يتوقف رد

 يحتاا الأمر لحكم القضاء أم الرد ليا في حاجة إلى أي م هما ف! 

إ  لــــم يقــــم المســــأهلر باســــتلام الســــلعة وقبضــــها، وفــــي  ــــذه الحالــــة يحــــ  للمغــــرور رد  الحالــــة الأولى:

 .(73)تفاق الفقهاء السلعة دون حاجة إلى رضا الباجع أو حاجة لحكم قاا، و ذا با

قـــال صــــاحب المبســــوط   وبخــــلاف الــــرد بالعيــــب قبــــل القــــبل لأن المشــــتري ينفــــرد بــــالرد بالعيــــب 

 (74)قبل القبل 

قـال النـووي   الـرد بالعيـب علــى الفـور فيبطـل بالتـأخير بـلا عــذر ولا يتوقـف علـى حضـور الخصــم 

 .(75)وقضاء القاضري  

ترى فيهـــا بصـــفات أو أخفـــ  عنـــه عيوبـــا بهــــا، وعلـــى  لـــر إ ا أعلـــن المعلـــن عـــن ســـلعة وأو ـــم المشـــ

وجــــاء منــــدوب التســــليم إلــــى المشــــترى بالســــلعةم فرأ ــــا المشــــترى ســــلعة غيــــر التــــي تعاقــــد عليهــــام فلــــه أن 

 يرفل استلامها ويرد ا من غير حاجة على رضا التاجر المعلن أو رضا غيره.

لسـلعة غيــر التـي تعاقــد بشــأنها إ ا قـبل المســأهلر السـلعة اــم فــو ئ بعـد القــبل أن ا الحالــة الثانيــة:

 فقرر رد ا، فهل له رد تلر السلعة وف.لم العقد دون رضا الباجع أو دون حاجة لحكم القاضريف

 اخدلف الفقها   ي الع المسالة عل  قولي   

: ينف.ـ  العقـد بعـد القــبل بـالإرادة المنفـردة للمشـترى ولا يتوقـف الف.ـلم علـى قبــول (76) القـول الأول 

 القاضري، و و قول جمهور الفقهاء من الشافعية والحنابلة. الباجع أو قضاء



www.manaraa.com

 ياسر محمد إبراهيم درباله .د ـــــــــــــــــــــ أثر الغش في الإعلان التجاري في الفقه الإسلامي

 111ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  8102مجلة الدّراسات الإسلاميّة ـــــــ العدد العاشر  ـــــــ جانفي 

بالقيــــاس علـــى الــــرد قبــــل القــــبل، ولأن  ــــذا الحـــ  اابــــذ شــــرعا لمــــن وقــــع  واستتتددلوا علتتتت   لتتتتع 

عليــه التغريــرم فــلا يتوقــف ممارســـة  ــذ الحــ  علــى رضــا الآخـــرم فينف.ــلم العقــد بمجــرد قــول المغـــرور 

 .(77) للمتعاقد الآخر رددت البيع أو أبطلته

ــاني  ــول الثـ  : لا ينف.ـــلم العقـــد بـــالإرادة المنفـــردة للمشـــترى بـــل يتوقـــف الف.ـــلم علـــى رضـــا البـــاجع (78) القـ

 أو قضاء القاضري، و و قول الحنفية. 

بــــــأن العقــــــد قــــــد تــــــم بــــــالقبلم فــــــلا يمكــــــن لأحــــــد المتعاقــــــدين أن ينفــــــرد واستتتتتتددلوا علتتتتتت   لتتتتتتع  

 .(79)فلا ينف.لم بإرادة أحد ما بف.خه، وكما أن العقد لا ينعقد بأحد المتعاقدين دون الآخر 

 الراي الراجح 

يــــرى الباحــــث ر حـــــان قــــول جمهــــور الفقهـــــاء القائــــل بجـــــوا  ف.ــــلم العقــــد بـــــالإرادة المنفــــردة بعـــــد 

القـــبل بـــالتغرير الحاصـــل الـــذي كــاـن ســـببا فـــي إقبـــال الطـــرف الآخـــر علـــى العقـــد دون حاجـــة إلـــى رضـــا 

البـاجع والمشـترى فـي البيـع أو تغيـرات اـرأت عليـه  المتعاقد الآخر، إلا أنـه إن حـدث نـزاع أو اخـتلاف بـين

 أو مانع من موانع الرجوع فيهم فيجب اللجوء إلى القاضري لحسم الةزاع. ـ

 النجش في الإعلان وأثره على العقد: الفرع الثالث

 أولا: تعريف النجش لغة واصطلاحا

نجـش: نجـش الحـديث  (80)النون والجيم والشين أصـل صـحي  يـدل علـى إاـارة فـريء النجش في اللغة: -أ

، (81)ينجشـــــه نجشـــــا: أ اعـــــه ونجـــــش الصـــــيد وكـــــل فـــــريء مســـــتور ينجشـــــه نجشـــــا: اســـــتناره واســـــتخرجه

ونجش ينجش نجشا في البيع:  اد في امن سلعة غيـره و ـو لا يريـد شـراء ا، ولكـن ليسـمعه غيـره فيزيـد 

لـــى غير ـــا، فهـــو نـــاجش بزيادتـــه، وتســـم   يـــادة الضـــرر، أو مـــدحها ليبيعهـــا، أو  مهـــا لينفـــر النـــاس ع هـــا إ

 .(82)ونجا  

   أورد الفقهاء عدة تعريفات للنجش م ها: النجش في الاصطلاح: -ب

أن يزيــــد ولا يريـــد الشــــراء أو يمدحـــه بمــــا لـــيا فيــــهم ليروجـــه ويجــــري فـــي النكــــاح .عريتتتف الحنفيتتتة   -

 .(83)وغيره

راش ام والـــــنجش أن تعطيـــــه بســـــلعته أك ـــــر مـــــن ام هـــــا ولـــــيا فـــــي نفســـــر اشـــــتوعرفتتتتته  متتتتتان مالتتتتتع   -

 .  (84)فيقتدي بر غيرك
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أن يحضــــر الســــلعة تبــــاع فيعطــــ  بهــــا الاــــريء و ــــو لا يريــــد شــــراء ا ليقتــــدي بهــــا وعرفتتتته الشتتتتافعي   -

  (85)السوام فيعط  بها أك ر مما كانوا يعطون 

أن يزيــد فــي الســلعة مــن لا يريــد شــراء ا ليقتــدي بــه المســتامم فــيون أنــه لــم يــزد وعرفتته الحنابلتتة   -

 .(86)ولي تساويه فيغتر بذلرفيها  ذا القدر إلا 

  ثانيا: تطبيقات النجش المعاصرة في الإعلام

إلا إن لـــه اليـــد الطـــولى والأك ـــر اســـتخداما فـــي وســـائل  (87)الـــنجش  ـــو شـــكل مـــن أشـــكال التغريـــر 

الإعــلام المعاصــرة ويمكــن بنــاء علــى تعريفــات الفقهــاء للــنجش أن نقــول إن الإعــلان الــذي يشــتمل علــى 

 يمنل نجشا من ي عنه شرعا، ومن  ذه الصور:  إحدى الصور التالية

اســـــتخدام التغريـــــر والخديعـــــة والخيانـــــة إمـــــا بالكـــــذب الصـــــري  فـــــي الإخبـــــار بـــــالنمن أو بخـــــداع الغيـــــر  -7

 المتمنل بالمدح غير الصحي  لنمن السلع لترويجها وإههام المتعاقد برخص ام ها.

ن الســـلعة أو قــدر المعقـــود عليــه والمتمنـــل التلاعــب الإرادي بشـــكل فــردي أو اتفـــاقي مــع النـــاجش بــنم -4

إمـــــا بـــــالتواات علـــــى رفـــــع امـــــن الســـــلعة أو علـــــى التبخـــــيا فيـــــه والـــــذي يقـــــع إمـــــا بـــــالإغراء والحيلــــــة 

 بالمزايدة أو بالمدح المبالش فيه أو بالكذب في النمن.

ة فـي إارائـه الإغراء بتملر شي ا ما يحمـل الغيـر علـى الوقـوع فـي التعاقـد عليـه إمـا بمدحـه أو بالمبالغـ -1

 بشكل غير مواف  للحقيقة أو بالكذب أو الإههام بقدر ما يساويه  ذا الاريء من قيمة. 

الأصــل فــي الـــنجش أن يوجــد اـــرف االــث غيـــر العاقــدين و ــو النـــاجش يتوااــأ مـــع أحــد المتعاقـــدين  -2

 التـــي و ـــو البـــاجعم فيغـــرر بالمتعاقـــد الآخـــر، ليقـــع فـــي التعاقـــد، ولكـــن العلمـــاء قاســـوا بعـــل الصـــور 

 .(88)لا يوجد فيها ارف االث كما لو بالش الباجع في مدح السلعة أو  كر أنه دفع امن أعلى لها 

والحـ  أن كـل  ـذه الصـور للـنجش السـاب  عرضــها موجـودة فـي وسـائل الإعـلام المعاصـرة لخــداع 

 .(89)المسأهلكين والإضرار بهم

 ثالثا: حكم النجش وأثره على العقد: 

، وعلــى  لــر فــالنجش بكــل صــوره الســالفة وبمفهومــه (90)ل التغريــر الــنجش  ــو شــكل مــن أشــكا

السـاب  حـرام شـرعام إ  إنـه نـوع مـن الغـش الوـا ر الـذي يقصـد بـه خـداع وتضـليل المشـتري لأنـه أكـل 
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و
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  (91) ﴾أ
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 وللدلة السابقة لتحريم التغرير فضلا عن الغش التجاري.

بـــي صـــلى ومــع  لـــر، فـــإن الـــنجش كفعـــل خـــدااي ورد فـــي نصـــوص الشـــرع صـــراحة علـــى لســـان الن

 ي عليه وسلم م ها: 

بــع   -7 ــان  ولا ي  ب 
 
ك ــوا الرذ قَّ

 
ل
 
ــهِ صــلى ي عليــه وســلم قــال   لا ت

ذ
ســول  الل  رضــري ي عنــه أنَّ ر 

 
ة ــر  ي  عــن أ)ــي  ر 

ــ ي 
 
هــو  بخ

 
ــا ف ه  اع  ــن  ابت  م  وم  ــن 

 
وا الغ ــرُّ ــادٍ ولا تص  اضــرد لب  بــع  ح  شــوا ولا ي  اج  ن 

 
عــلٍ ولا ت يــعِ ب  م  علــى ب 

ُ
ضــك ع  رِ ب 

مرٍ 
 
ا من ت اعو ا وص  ا ردَّ   ه 

 
خط إن  ي  ا و  ه 

 
ك مس 

 
ا أ ه  ضي  ا إن ر  ه  لب 

ت  ح  عد  أن  ي  ينِ ب  ر 
 
و  (92)النَّ

جشِ  -4 ر  رضري ي ع هما قال ن   النبي صلى ي عليه وسلم عن النَّ افعٍ عن بن عم 
 
   (93)عن ن

  (94)يوجب حرمته ن   النبي صلى ي عن النجش في  ذين الحدينين مماوجه الدلالة: 

 رابعا: حكم النجش: 

 اختلف الفقهاء في صحة بيع النجش على قولين: 

 .  أن بيع النجش صحي  (95)الحنفية والمالكية والشافعية والحنابلة  يرى جمهور الفقهاء

 (96) شراء صحي  في قول أك ر أ ل العلم  فإن اشترى مع النجش فال قال الإمام ابن قدامة

 بالقول: واستدل هذا الرأي 

لأن الفساد في معن  خارا  ائد وليا في صلب العقد ولا في شرائط الصحة الخاصة به  -7
(97) 

أن الـــنجش فعـــل النـــاجش والن ـــي متعلـــ  بـــه ولـــيا متعلقـــا بالعاقـــدم فلـــم يـــتار فـــي صـــحة العقـــد،  - 4

كــاـن  ولأن الن ــي لحـــ  الآدمــي فلـــم يفســد العقـــد، كتلقـــي الركبــان وبيـــع المعيــب والمـــدلا وفــارق مـــا

 .(98)لح  ي تعالى لأن ح  الآدمي يمكن جبره بالخيار أو  يادة في النمن 

 .  بأن الن ي متعل  أيضا بالباجع مادام علم بهذا الفعلونوقع هلا  سددلاي  

 .  : إنه لا يص م لأنه من ي عنه والن ي يقت ري الفساد(99) و ي رواية عن  مان أحمد

 الخيار للمشترى ومت  ينبذ فوعلى القول بصحة العقد  ل ينبذ 

 اختلف الفقهاء على قولين في تلر المسألة: ـ

 و و أنه ينبذ للمشترى الخيار، و و قول الحنفية والمالكية والحنابلة على تفصيل بي هم. القول الأول:

علـــــى أن المشـــــترى مخيـــــر بـــــين أن يـــــرد الســـــلعة أو أن يـــــرد الزائـــــد فـــــي قيمأهـــــا (100) فتتتتتله  الحنفيتتتتتة

 ويبقيها
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 : بين حالتين: ـ(101)المال ية وفر  

 الحالة الأولى: التي يعلم الباجع بما يفعله الناجشم فللمشتري الح  في الخيار  -

 .  الحالة النانية: أما في حالة عدم علم الباجع بفعل الناجش فلا خيار للمشتري  -

: إن كــــاـن فـــــي البيـــــع الـــــذي حـــــدث فيــــه نجـــــش غـــــبن لـــــم تجـــــر العـــــادة بمنلـــــهم (102)و هتتتت  الحنابلتتتتتة

فللمشـــتري الخيـــار بـــين الف.ـــلم والإمضـــاء كمـــا فـــي تلقـــي الركبـــان، وإن كــاـن يتغـــابن بمنلـــه فـــلا خيـــار لـــه، 

 .  وسواء كان النجش بموااأة من الباجع أو لم يكن

ــول الثـــاني القـ
: أنـــه لـــيا للمشـــترى الخيــار علـــى الأصـــ  عنـــد الشــافعية،  لـــر أن المشـــتري قصـــر، (103)

بــل إقدامــه علــى الشــراء، فــإن لــم يحتــاط لنفســه فــلا يطلــب ولكــان ينبغــي عليــه مراجعــة أ ــل الخبــرة ق

 من الغير الاحتياط له. 

 الرأي الراجح: 

يــرى الباحــث ر حــان رأي جمهــور الفقهــاء القائــل بثبــوت الخيــار للمشــترى فــي  ــذه الحالــةم  لــر 

لـي أن الإعلان عبر وسائل الإعلام يشمل على مـتارات  ـخمة تـتار علـى سـلوك المسـأهلر، حتـ  إنهـا تنط

على أ ل الخبرة لعم  المـتارات الصـوتية والخـداع البصـري المحبـر الـذي تقـوم عليـه شـركات  ـخمة 

وتنفــــ  الشــــركات المعلنــــة أمــــولا  ــــخمة لتنفيــــذ  ــــذا المخطــــط للاســــتحوا  علــــى أمــــوال النــــاس، فكــــان 

 يجب أن يحتاط للمسأهلر عن اري  نورية الخيارات. 

 مدح السلعة بما ليس فيها : الفرع الثالث

يعتبــــر مـــــدح الســـــلعة والااـــــراء عليهـــــا بمـــــا لـــــيا فيهــــا نـــــوع مـــــن الغـــــش فـــــي الإعـــــلان التجـــــاري الـــــذي 

 . يستوجب البحث والتمحيص للوقوف على أاره على العقد

 والح  أن الفقهاء اختلفوا في تلر المسالة على قولين: 

ي ينبـذ لـه الخيــار، أنـه إ ا حـدث مـدح أو إاـراء علـى السـلعة بغيـر حـ م فـإن المشـتر   (104) القـول الأول 

 .  و و قول بعل الحنفية والمالكية والشافعية والحنابلة والوا رية

أنه إ ا حدث مـدح أو إاـراء علـى السـلعة بغيـر حـ م لا ينبـذ للمشـترى الخيـار، و ـو   (105) القول الثاني

   .مذ ب الحنفية وقول للمالكية

 اب والسنة.اسددي القوي الأوي القا ل عل  ما  ه  إليه بال د: الأدلـــة
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 أولا: الكتاب: 

  ﴿:  -تعـــالى  -قولـــه 
ً
جَتتتارَة  ا 

َ
تتتو 

و
 

َ
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َ
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َ
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َ
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ن رَاض  م 

َ
  (106) ﴾عَن  ا

ــ أن ي حــرم بهــذه الآيــة كــل أكــل لأمــوال النــاس بالبااــل ولا شــر أن إاــراء الســلع بغيــر ه الدلالــة: وج

ح  والإاراء على السلعة بغير ح   ـو غـش للمسـلمين وأكـل أمـوالهم بالبااـل، و ـذا بـلا شـر محـرم، 

 وبالتالي يوجب الخيار للمشتري الخيار و لر حفا ا على حقوق المشتري. 

 : ثانيا: من السنة

بــع   ــــــــ7 ــان  ولا ي  ب 
 
ك ــوا الرذ قَّ

 
ل
 
ـهِ صــلى ي عليــه وســلم قـال  لا ت

ذ
ســول  الل  رضــري ي عنــه أنَّ ر 

 
ة ـر  ي  ـ عــن أ)ــي  ر 

ــرِ  ي 
 
هــو  بخ

 
ــا ف ه  اع  ــن  ابت  م  وم  ــن 

 
وا الغ ــرُّ ــادٍ ولا تص  اضــرد لب  بــع  ح  شــوا ولا ي  اج  ن 

 
عــلٍ ولا ت يــعِ ب  م  علــى ب 

ُ
ضــك ع  ب 

عد  أن   ينِ ب  ر 
 
و مرٍ النَّ

 
ا من ت اعو ا وص  ا ردَّ   ه 

 
خط إن  ي  ا و  ه 

 
ك مس 

 
ا أ ه  ضي  ا إن ر  ه  لب 

ت  ح   (107)ي 

ــة:  أابـــذ الخيــار للمشـــترى الـــذي غــر بالتصـــرية و ــو نـــوع مـــن  -صـــلى ي عليـــه وســلم  -أن النبــي وجـــه الدلالـ

 .(108)الغش في العرا للبضاعة، وعلى  لر فهذا الحديث أصل في أي نوع من أنواع الغش الإعلاني 

يقـول الإمــام النــووي    ــذه الأحاديــث مـع تحريمهــا يصــ  البيــع وأنــه ينبـذ الخيــار فــي ســائر البيــوع 

 (109)المشتملة على تدليا  

 من جهتين: ونوقع هلا  سددلاي  

 (110)إن  ذا الحديث مخالف للصول فيجب التوقف فيه.  الجهة الأولى:

 و يا  هلد المخالفة من ودود أهما  

علـوم مــن الأصـول أن ضــمان المنليـات بالمنـل والمتقومــات بالقيمـة، و هنــا إن كاـن اللــبن أحـد ا أن الم -أ

منليام فليضـمن بـاللبن، وأن كاـن متقومـام فليضـمن بأحـد النقـدين، وقـد وقـع  نـا مضـمونا بـالتمر 

 .(111)فخالف الأصل

منـــع الحصـــرم فـــإن الحـــر يضـــمن فـــي ديتـــه بالإبـــل وليســـذ مـــنلا ولا قيمـــة، وأديتتت  عتتتن  لتتتع  

أيضـــا فضـــمان المنـــل بالمنـــل لـــيا مطـــردام فقـــد يضـــمن المنـــل بالقيمـــة إ ا تعـــذرت المماالـــة، كمـــن و 

 .(112)اتلف شاة لبونا كان عليه قيمأها ولا يجعل بإ اء لب ها لبنا آخر لتعذر المماالة

أن القواعـــد تقت ـــري أن يكـــون المضـــمون مقـــدر الضـــمان بقـــدر التـــالف، و لـــر مختلـــف وقـــد قـــدر  -ب 

 .  (113) حد و و الصاع فخرا عن القياس نا بمقدار وا
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منـــــع التعمـــــيم فـــــي المضـــــمونات، كالمو ـــــحة فارشـــــها مقـــــدر مـــــع اختلافهـــــا وأديتتتتت  عتتتتتن  لتتتتتع  

بــــالكبر والصــــغر، والغــــرة مقــــدرة فــــي الجنــــين مــــع اختلافــــه، والحكمــــة فــــي  لــــر أن كــــل مــــا يقــــع فيــــه 

 .(114)لقاعدةالتنا عم فليقدر باريء معين لقطع التشاجر، وتقدم  ذه المصلحة على تلر ا

أنـــه خـــالف الأصــــول فـــي جعــــل الخيـــار فيـــه الااــــا، مـــع أن خيــــار العيـــب لا يقـــدر بــــالنلاث وكـــذا خيــــار  -ا 

 . (115)المجلا عند من يقول به وخيار الرشية عند من ينبته

بـــأن حكـــم المصــراة انفـــرد بأصـــله عــن مماالـــه فـــلا يســتغرب أن ينفـــرد بوصـــف وأديتت  عتتتن  لتتع  

أن  ـذه المــدة لــي التـي يتبــين بهــا لـبن الخلقــة مــن اللـبن المجتمــع بالتــدليا  ائـد علــى غيـره، والحكمــة فيــه 

غالبـــــام فشـــــرعذ لاســـــتعلام العيـــــب، بخـــــلاف خيـــــار الرشيـــــة والعيـــــب فـــــلا يتوقـــــف علـــــى مـــــدة، وأمـــــا خيـــــار 

 .  (116)المجلا فليا لاستعلام العيبم فوهر الفرق بين الخيار في المصراة وغير ا

 أن الحديث ضعيف.  الجهة الثانية:

 (117). بأن  ذا الحديث مجمع على صحته وابوته من جهة النقلونوقع هلا  سددلاي  

ـهِ  -4
ذ
سـول  الل  يقـول إنَّ ر 

 
ة ـر  ي  ـو  ر  قـال لا  -صـلى ي عليـه وسـلم  -استدل  ذا الـراي أيضـا، بمـا رواه أب 

 فهُ 
وق  دُهُ السذ يذ ى منه فإ ا أت  س  ر 

 
اشت

 
اهُ ف قَّ

 
ن  تل ب  فم 

 
ل وا الج  قَّ

 
ل
 
ارت خِي 

 
 .  (118)و  بال

م إ  إن فــي  لـر خـداع للمشـتري وأابــذ (119)ن ـ  أن يتلقـ  الســلع حتـ  يـدخل الأسـواق، وجــه الدلالــة: 

 .(120)له الخيار على أار  لر 

بانيتتتتا  استتتتددي القتتتتوي النتتتتاني القا تتتتل إ ا حتتتتد  إطتتتترا  رغيتتتتر حتتتت  علتتتت  الستتتتلعة فكنتتتته لا ين تتتتته 

 للمش رى ال يار، بالسنة والمعقوي  

 نة: أولا: بالس

عُ فــــي  -7
 
ــــد
 
ــــهُ يخ ِ صــــلى ي عليــــه وســــلم أنَّ

بِــــيذ ــــر  للنَّ
 
  ك

و
جــــلا ــــر  رضــــري ي ع همــــا أنَّ ر  ــــهِ بــــن عم 

ذ
عــــن عبــــد الل

 
 
ة ب 

 
قل  لا خلا

 
عذ  ف اي  بيُوعِ فقال إ ا ب 

 
  (122)،(121) ال

فــي  ـــذا الحــديث دليــل علــى عـــدم أحقيــة المخــدوع فــي ف.ـــلم العقــد إلا إ ا اشــترط علـــى وجـــه الدلالـــة: 

 .  جع  لرالبا

 ونوقع هلا  سددلاي من دهدي   

ــة الأولى: بــأن الحـــديث لـــيا فيــه دلالـــة علـــى ضــرورة اشـــتراط الشـــرط لأحقيــة الخيـــار، و ـــذه مـــا  الجهـ

 .  و حته الأحاديث التي استدل بها أصحاب الرأي الأول 
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بــأن ســياق الحـــديث يــدل علــى أن اشـــتراط الشــرط واجــب لأحقيـــة ويم تتن أ  يجتتاب علتت   لتتتع  

رم إ  قال النبي صلى ي عليه وسلم إ ا بعذ فقل لا خلابة، ولـو كاـن عـدم الاشـتراط غيـر شـرط الخيا

 .  لأحقية الخيار لقال له النبي صلى ي عليه وسلم من خدع فله الخيار

وحتــ  علــى فــرا أنــه يشــترط للخيــار اشــتراط عــدم الخديعــةم فإنــه واع تترض علتت  هتتلد  دابتتة  

نــه لا يــدخل فــي الخــداع المحــرم الننــاء علــى الســلعة والإانــاب فــي مـــدحها، خــارا عــن محــل الةــزاعم إ  إ

 .(123)فإنه متجاو  عنه ولا ينتقل به البيع 

 (124)أن  ذا الحديث خاص في ح   ذا الرجل فقط وأنه ليا عاما في كل من يخدع  الجهة الثانية:

يســـذ بخصـــوص بــأن القاعـــدة تقـــول العبـــرة بعمــوم اللفـــت ولويم تتن مناقشتتتة هتتتلا  ستتتددلاي  

 السبب.

 ثانيا: من المعقول: 

أن مطل  البيع يقت ر  سـلامة المبيـع مـن العيـوب وحصـول الخديعـة والتـدليا لا تنتفـي بـه  ـذه  - 7

 (125)الصفة وإ ا كان الأمر كذلر فلا ينبذ للمشتري الخيار 

ال بأنــه لا حجـة فــي  ــذا الاســتدلال حيــث إن الأصـل فــي إباحــة أكــل أمــو ونتوقع هتتلا  ستتددلاي  

النـــاس فـــي التجـــارات إنمـــا  ـــو التراضـــري فـــإن لـــم يكـــن تـــراا فـــلا إباحـــة ومـــن المعلـــوم أنـــه مـــن خـــدع أو 

 (127)وإن لم تكن صفة السلامة لم تنعدم (126)دلا عليه فقد  ذا الشرط في حقه

أن المشـــتري إ ا غـــرر بـــه فـــإن  ـــذا يرجـــع لســـبب مـــن عنـــدهم لأنـــه  ـــو المقصـــر فـــي التبيـــين والســـتال  - 4

 .(128)يه أن يسأل ويتبين فكان واجب عل

بـــأن  ــذا أمـــر غيـــر منطقـــيم لأن الـــذي يرتكــب الغـــرر  ـــو البـــاجع نفســـه، ونتتوقع هتتتلا  ستتتددلاي  

بــأن يقـــوم بمـــدح الســلعة وإارائهـــا ليـــدخل الغــرر بفعـــل إيجـــا)ي منــه ولـــيا مجـــرد فعــلا ســـلبيا، وحـــين 

الإعـــــلان ولا تزيـــــده يســـــأل المشـــــتري عـــــن تفاصـــــيل الســـــلعة لا يجيبـــــه إلا صـــــاحب الســـــلعة أو وكيلـــــه فـــــي 

 الإجابة إلا و ما فوق و م يضطره للتعاقد. ـ

 الرأي الراجح 

يبـدو أن الــرأي الــرا    ــو جــوا  الخيـار للبــاجع الــذي خــدع، و لــر بسـبب قــوة الأدلــة التــي اســتند 

بهـــا  ـــذا الـــرأي إضـــافة إلـــى ضـــعف دلالـــة أدلـــة الـــرأي المعـــارا مـــن حيـــث الدلالـــة علـــى عـــدم الأحقيـــة 

 للخيار.
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إلـــى أن عمليــة الإاـــراء علــى الســـلعة بغيــر حـــ   ــو نـــوع مــن أنـــواع الخــداع للمســـأهلر ولـــي  إضــافة

عمليـة خطيــرة يحــاول بهـا المنتجــون المعلنــون مــن اـرف خفــي النصــب والاحتيـال علــى المســأهلكين لأكــل 

 أموالهمم فكان الواجب الاحتياط للمسأهلر عن اري  نورية الخيارات وإابات الخيار له.
 

  نتائج البحث

 يخلص الباحث من  ذه البحث إلى عدة نتائم 

يعتبــــر الإعــــلان التجــــاري عبــــر وســــائل الإعــــلام المعاصــــرة مــــن أ ــــم الوســــائل المعاصــــرة لتــــرويم الســــلع  -7

والخـــدمات ولــــذلر ترصــــد لاعــــلان ميزانيــــات  ــــخمة لأاــــر  لــــر علــــى إيصــــالها للمســــأهلكين، و ــــذه 

لعة  اتهـــــا، و ـــــذه الميزانيـــــات لا ترصـــــد لأجـــــل الميزانيـــــات قـــــد تتعـــــدى ميزانيـــــات تصـــــنيع وإنتـــــاا الســـــ

التسوي  المشروع فقط للسلع والخـدمات غالبـا وإنمـا يـدخلها فـي الغالـب الأعـم التضـليل والخـداع 

 والترويم غير المشروع بغرا بيع المنتجات وتصريفها.

ارئ أو الخــداع الإعلانــي يـــدخل فــي مجملــه فـــي إاــار التضـــليل الإعلامــي كمــنهق وأســـلوب لتوجيــه القـــ -4

الســامع أو المشــا د إلــى ســلوك معــين ههــدف إلــى تحقيــ  مصــلحة المعلــن غيــر المشــروعة و ــو محــرم 

 بكل صوره.

إن الإســلام قـــد جعــل الأصـــل فــي العقـــود أنهــا ملزمـــة لطرفيهــا إلا أن الإســـلام ســل  المســـأهلر بنوريـــة  -1

حالــة وقــوع غــش لــو  الخيــارات التــي شــرعذ لأجــل رفــع الولــم وتحقيــ  التــوا ن بــين المتعاقــدين فــي

 علم به المسأهلر ما أقبل على شراء السلعة.

جميـع العقــود التـي تبــرم عبـر الإعلانــات والتــي يـزود فيهــا المشـا د بمعلومــات مغلواـة إ ا بلغــذ حــد  - 2

يـــتار فـــي الرضـــا لا تكـــون لا مـــة وإنمـــا يحـــ  للمســـأهلر أن يطلـــب ف.ـــخها ورد الســـلعة واســـترداد مـــا 

 دفعه فيها.

 

 الهوامش: 

                                                

م، 1111، -ه 1112لبنان.، عام  -معجم مقاييس اللغه، أحمد بن فارس بن زكريا، ط: دار الجيل، بيروت  مادة )علن( (1)
1/111 

،، 11/111بيروت، الطبعة: الأولى،  -لسان العرب: محمد بن مكرم بن منظور الأفريقي المصري ط: دار صادر مادة )علن(   (2)
 .1/112م. 1221الأز،ري، ط: دار إحياء الترالا العربي بيروت، الطبعة الأولى عام  تهذيب اللغه، محمد بن أحمد
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ط: دار الادعوة،  .محماد النجاار العربياة ،حاماد عباد القاادر ،أحمد الزياات ،: إبرا،يم مصطفىمادة )علن( المعجم الوسيط (3)
 .1/111 تحقيق: مجمع اللغة.

 ، 1/11يط المعجم الوسيط ج، المعجم الوس1/11( مادة )تجر( لسان العرب 4)
 .1/111( الموسوعة الفقهية الكويتية 5)
 . 1/111مادة )علن(  لمعجم الوسيط  (6)
. -ه1111فيض القدير شرح الجامع الصغير، عبد الرؤوف المنياوي، ط: المكتبة التجارية الكبري، الطبعة الأولى، عام ( 7)

1/111 
ط: دار ة دكتاوراه جامعاة الأز،ار للادكتور محماد محماد أحماد أباو سايد أحماد ، ( حماية المستهلك في الفقاه الإسالامي رساال8)

 .111 م.1221، -ه1111بيروت الطبعة الأولى عام  -الكتب العلمية 
جمااادي الأول  11( الإعالان مان منظاور إساالامي للادكتور أحماد عيساوي، كتاااب صاادر ضامن سلسالة كتاااب الأماة العادد 9)

 121م، 1111ه، سبتمبر 1112
 . 111حماية المستهلك في الفقه الإسلامي للدكتور محمد أحمد  (10)
 .1/111، المعجم الوسيط11/11( لسان العرب 11)
 11/11( مادة )دعى( تاج العروس من جوا،ر القاموس لمحمد مرتضى الحسيني الزبيدي، ط: دار الهداية.12)
 112لفكر العربي. ( الإعلام والدعاية في الفكر العربي لعبد اللطيف حمزة، ط: دار ا13)
 111( الإعلان والعلاقات العامة في ظل المفا،يم الإسلامية للدكتور عايد فضل الشعراني، ط: دار البشائر الإسلامية. 14)
ه، 1121لبنااان، الطبعااة الأولااى عاااام  -بيااروت  -( الإعاالام السياسااي للاادكتور موسااى الكيلانااي، ط: مؤسساااة الرسااالة 15)

 11م. 1111
م، 1111 والنشر، بيروت، الطبعة الأولى للدراسات العربية الكيالي، ط: المؤسسة الو،اب سة، للدكتور عبدالسيا موسوعة (16)

1/1. 
 11. 1111( العلاقات العامة للدكتور محمد عبد الرحيم، بدون دار طبع سنة الطبع عام (17
 .1/111 لمنصورةإدارة التسويق للدكتور فاروق عبد الفتاح رضوان، ط: دار الشافعي للطباعة ا ((18
( إعاالام البااائع بالوساااائل الحديثااة إعااالام البااائع بالوساااائل الحديثااة وموقااف الفقاااه الإساالامي مناااه للاادكتور ابااارا،يم 19)

 بحاالا منشااور بحواليااة الأكاديميااة للدراسااات الاجتماعيااة والإنساانية جامعااة حساايبة باان بااو علااى الشاالف، عمااري
 .11م. 1211العدد الخامس 

ذلك أن الترادف يشترط للقول به ألّا يكون أحد اللفظين يشمل ؛ مترادفين ،نا استخدام مجازي ( استخدام مصطلح(20
انظاار فااي ، و،ااذا مااا قررناااه سااابقا فااي أن حقيقااة الإعاالان أنااه أحاادي صااور الدعايااة، معنااى الفااظ الثاااني وزيااادة

: ط، ر عباد الكاريم النملاةالجامع لمسائل أصول الفقه وتطبيقا،اا علاى الماذ،ب الاراجح لادكتو : الترادف وشروطه
 .111م. 1221، -ه1112طبعة عام  -الرياض  -مكتبة الرشد 

الطبعة  بيروت -دار الفكر : ( الخداع الإعلاني وأثره في معيار التدليس دراسة مقارنة للدكتوررضا متولي و،دان21)
 11م. 1221الأولى عام 

 .11للدكتور عايد الشعراوي مرجع سابق ( الإعلان والعلاقات العامة في ظل المفا،يم الإسلامية 22)
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ومابعاد،ا. إعالام الباائع  11( الإعلان والعلاقات العامة في ظل المفا،يم الإسالامية للادكتور عاياد الشاعراوي مرجاع ساابق23)
بالوسااائل الحديثااة وموقاااف الفقااه الإسااالامي منااه للااادكتور اباارا،يم عماااري، بحااالا منشااور بحوالياااة الأكاديميااة للدرساااات 

، الإعلاناات التجارياة 11- 11م، ص 1211عية والإنسانية جامعة حسيبة بن بو علاى الشالف العادد الخاامس الاجتما
مفهومها وأحكامها في الفقه الإسلامي، رسالة ماجستير للدكتور على عبد الكريم محمد المناصير مكتبة كلية الدراسات 

 .11العليا الجامعة الأردنية. ص
مها وضوابطها في الفقه الإسلامي للدكتور عبد المجيد محمود الصلاحين، بحلا منشور بمجلة ( الإعلانات التجارية أحكا24)

 .1221.11ه ينيو1111الشريعة والقانون للجامعة الأردنية العدد الحادي والعشرون ربيع الآخر 
  1/111، مختار الصحاح 1/111لسان العرب مادة "غشش" (25)
  11/111تاج العروس مادة "غشش " (26)
 .1/111مختار الصحاح  (27)
الطبعة: الثانية،  - بيروت –صحيح مسلم بشرح النووي: محيي الدين يحيى بن شرف النووي، ط: دار إحياء الترالا العربي  (28)

 .121، حديلا رقم 1/11، كتاب الإيمان باب باب قوْلِ النبي صلى الله عليه وسلم من غشَّنَا فلَيْسَ مِنّا -ه1111
  1/111لسان العرب  (29)
 المرجع السابق (30)
 .1/11، ( منحة الخالق على البحر الرائق لابن عابدين الحنفي، ط دار الكتب العلمية بيروت31)
 .1/111-ه1111التاج والإكليل، محمد بن يوسف العبدري، ط: دار الفكر بيروت، الطبعة الثانية، عام  (32)
ط: دار الفكار، بياروت، بادون رقام طبعاة، هاب الادين الرملاي، ( نهاية المحتاج إلى شارح المنهااج، أحماد بان حمازة بان شا33)

 1/11 م.1111، -ه1121طبعة عام 
 1/12الدرر السنية في الأجوبة النجدية للشيخ حسن بن حسين بن الشيخ محمد بن عبد الو،اب ( 34)
 11( إعلام البائع بالوسائل الحديثة مرجع سابق 35)
اع التسويقي في جانب الإعلان: دراسة ميدانية في مدينة إربد الادكتور محماد الخد ممارسات اتجا،ات المستهلكين نحو (36)

 12بدون دار طبع. ص  الدكتور عاكف زياداتي، بالزع
 .111( سورة البقرة الآية 37)
 .11( سورة النساء الآية 38)
لدين القرطبي، ط: دار محمد بن أحمد بن أبي بكر بن فرح الأنصاري الخزرجي شمس ا ( الجامع لأحكام القرآن للقرطبي39)

 .1/111، 1/111مصر.  -الشعب 
بيروت  -أحكام القرآن: أحمد بن علي أبو بكر الرازي الجصاص الحنفي ط: دار إحياء الترالا  ( أحكام القرآن للجصاص40)

 1/111 -ه1121
 
 .11( سورة الأعراف الآية 41)
 1/111أحكام القرآن للقرطبي . 1/111بيروت.  -إحياء الترالا  أحكام القرآن: محمد بن عبد الله أبو بكر بن العربي، ط: دار( 42)
 .121، حديلا رقم 1/11( صحيح مسلم، كتاب الإيمان، باب قوْلِ النبي صلى الله عليه وسلم من غشَّنَا فلَيْسَ مِنّا43)



www.manaraa.com

 ياسر محمد إبراهيم درباله .د ـــــــــــــــــــــ أثر الغش في الإعلان التجاري في الفقه الإسلامي

 111ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  8102مجلة الدّراسات الإسلاميّة ـــــــ العدد العاشر  ـــــــ جانفي 

                                                                                                                        

، 1121، عاام دمشاق، الطبعاة الثانياة -، ط: دار المكتاب الإسالامي 111، الحسين بان مساعود البغاوي/1اشرح السنة  (44)
، 1/11، سبل السلام شرح بلوغ المرام من أدلة الأحكام، محمد بن إسماعيل الصنعاني 1/111م، فيض القدير 1111

 . -ه1111ط: دار إحياء الترالا العربي، بيروت، الطبعة الثانية، عام 
كتاب التجارات بَاب من بَاعَ وت، سنن ابن ماجه: ابن ماجة محمد بن يزيد القزويني، ط: دار الفكر بير ( سنن ابن ماجه، 45)

السااانن الكباااري: أحماااد بااان الحساااين بااان علاااي بااان موساااى الخُسْااارَوْجِردي ، 1111، حاااديلا رقااام 1/111عَيْبًاااا فَلْيُبَيهنْاااهُ، 
، كتاب البيوع باب ما جاء في التدليس وكتمان العيب مكة المكرمة -الخراساني، أبو بكر البيهقي، ط: مكتبة دار الباز 

، وقال صاحب مصباح الزجاجة: قلات رواه مسالم فاي صاحيحه مان طرياق الليالا عان 12، حديلا رقم 1/112بالمبيع 
يزيد بن أبي حبيب به دون قوله ولا يحل لمسلم إلى آخره ورواه الحاكم في المستدرك من طريق يحيى بن أيوب عن يزيد 

إسناده ومتناه ورواه أحماد فاي مسانده والطبراناي كما رواه ابن ماجة ورواه البيهقي في الكبري عن الحاكم في المستدرك ب
مصباح الزجاجة في زوائد ابن ماجه: لأحمد بن أبي بكر بن إسماعيل بن سليم بن قايماز بن في معجمه الكبير انظر: 

 . 1/11 -ه1121بيروت  -عثمان البوصيري ط: دار العربية 
 -ه1111بيروت:  -لاني الشافعي، ط: دار المعرفة فتح الباري شرح صحيح البخاري: أحمد بن علي بن حجر العسق( 46)

عمدة القاري شارح صاحيح البخااري: محماود بان أحماد بان موساى بان أحماد بان حساين الغيتاابى الحنفاي بادر ، 1/111
: محمد بان علاي بان محماد بان عباد الله ، نيل الأوطار11/111 بيروت -الدين العينى، ط: دار إحياء الترالا العربي 

 1/111 م.1111بيروت:  -دار الجيل  -(، ط -ه1112ي )ت: الشوكاني اليمن
، 1/111، الأشباه والنظائر لزين الدين بن نجيم الحنفي، ط: دار الكتب العلمية، بيروت، 1/111( أحكام القرآن للقرطبي 47)

 11/111الموسوعة الفقهية الكويتية 
 -د الارحمن الماالكي الشاهير باالقرافي، ط: دار الغارب أحمد بن إدرياس بان عبا ، وانظر: الذخيرة1/111التاج والإكليل  (48)

محمااد بان عباد الله الخرشااي الماالكي أبااو عباد الله، ط: دار الفكاار  ، وانظار أيضااا: شارح مختصاار خليال1/11بياروت. 
 . 1/111بيروت. -للطباعة 

عااة الثانيااة، طبعااة عااام ( موا،ااب الجلياال موا،ااب الجلياال، محمااد باان عبااد الرحمااان المغربااي، ط: دار الفكاار بيااروت، الطب49)
 1/111 -ه111

ط: مؤسساة الرساالة الطبعاة السادساة عشار عاام 111( المدخل إلى دراسة الشاريعة الإسالامية للادكتور عباد الكاريم زيادان 50)
 م.1221 -ه 1111

يتُ المَاااءَ إذا  وَالمُصَارَّاةُ التاي صاارهيَ لبَنُهاَا وحُقِاانَ فياه وجُمِااعَ فلام يُحلاَابْ أيَّامًاا وَأَصالُ التَّصاارِيَةِ  (51) حَابسُ المَاااءِ يُقاالُ منااه صَارَّ
، ومعناه ومعناه لا تجمعوا اللبن في ضرعها عند إرادة بيعها حتى يعظم ضرعها فيظن 1/111حَبَستَهُ: صحيح البخاري 

، التمهيد لابن عباد البار، ط: 12/111المشتري أن كثرة لبنها عادة لها مستمرة انظر: شرح النووي على صحيح مسلم 
، تنااوير الحوالااك عبااد الاارحمن باان أبااي بكاار 11/121، -ه1111وزارة عمااوم الأوقاااف والشااؤون الإساالامية، المغاارب، 

، شرح السيوطي لسنن النسائي، 1/11م، 1111، -ه1111السيوطي، ط: المكتبة التجارية الكبري مصر، طبعة عام 
 1/112م. 1111ه، 1121ط: مكتبة المطبوعات الإسلامية حلب، الطبعة الثانية، طبعة عام 

 11/112( أي: بخير الرأيين، انظر: عمدة القاري 52)
 .11، حديلا رقم 1/111( صحيح البخاري، كتاب البيوع باب النَّهيِ لِلبَائِعِ أنْ لا يُحفهلَ الِإبِلَ وَالبَقَرَ وَالغَنَمَ وكُلَّ مُحفَّلَةٍ 53)
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وي(  مان أ،ال ناوي مان قاري حاوران جناوبي دمشاق ولاد عاام ،و يحيى بن شارف بان ماري بان حسان، الناووي ) أو الناوا( (54
،، علاماة فاي الفقاه الشاافعي والحاديلا واللغاة، تعلام فاي دمشاق وأقاام بهاا زمناا، مان تصاانيفه: "المجماوع شاارح -ه111

انظاار:  -ه111المهااذب " لاام يكملااه و" روضااة الطااالبين "، و" المنهاااج شاارح صااحيح مساالم باان الحجاااج، وتااوفي عااام 
 [ 1/111، والنجوم الزا،رة 1/111، والأعلام للزركلي 1/111عية للسبكي طبقات الشاف

 12/111شرح النووي على صحيح مسلم  (55)
 11/112، عمدة القاري 12/111، شرح النووي على صحيح مسلم 11/121( التمهيد لابن عبد البر 56)
 11/121( التمهيد لابن عبد البر 57)
 .1/111( موا،ب الجليل، 58)
، شرح حدود ابن عرفة، محمد بن قاسم الأنصااري، ط: دار الغارب الإسالامي، بياروت، الطبعاة 1/111والإكليل التاج  (59)

 . 1/111م. 1111الأولى، عام 
 111 م.1111: دار المطبوعات الجامعية، مصر، الطبعة الأولى، ( الملكية ونظرية العقد للدكتور أحمد فراج حسين، ط60)
، -ه 1111دكتور عباد الله ناصار الساعدي، ط: كناوز إشابليا للنشار والتوزياع، الطبعاة الأولاى الغش وأثره في العقاود للا (61)

 . 11م. 1221
 11. م1221--ه1111, 1التغرير وأثره في العقود، للدكتور كفاح عبد القادر الصوري دار الفكر, عمان, ط (62)
 تركيااا. -يّ، ط: المكتبااة الإساالامية: ديااار بكاار حاشااية البجيرمااي شاارح الماانهج: سااليمان باان محمااد باان عماار البُجَيْرَمِاا (63)

1/111. 
. الغش وأثره في العقود للدكتور عبد الله 111المدخل لدراسة الشريعة الإسلامية للدكتور عبد الكريم زيدان مرجع سابق  (64)

ياة المساتهلك .حما11للدكتور كفاح عباد القاادر مرجاع ساابق  التغرير وأثره في العقود. 12ناصر السعدي مرجع سابق 
 112في الفقه الإسلامي للدكتور محمد محمد أحمد أبو سيد أحمد مرجع سابق 

 11ص 1لسان العرب ج (65)
  111ص 1مختار الصحاح ج (66)
 .1( سورة الانفطار الآية 67)
كتااب ، التفسااير الكبياار، محمااد باان عماار التميمااي الاارازي، ط: دار ال1/111تفسااير البغااوي، ط: دار المعرفااة، بيااروت،  (68)

، التسهيل لعلوم التنزيل ن محمد بن أحمد بن محمد 11/11م، 1222، -ه1111العلمية بيروت، الطبعة الأولى، عام 
 ، 1/111م. 1111، -ه1121الغرناطي، ط: دار الكتاب العربي، لبنان، الطبعة الرابعة، عام 

 . 1/111، بيروت، الطبعة العاشرة، للدكتور و،بة الزحيلى، ط: دار الفكر الفِقْهُ الإسلاميُّ وأدلَّتُهُ  (69)
مجلة الأحكام العدلية: لجنة مكونة من عدة علماء وفقهاء في الخلافة العثمانية تحقيق: نجيب ،واويني، ط: نور محمد، ( 70)

 111مادة رقم  11كارخانه تجارتِ كتب، آرام باغ، كراتشي، 
كتور نعيم جمعة بحلا منشور بمجلة درسات الخليج والجزيرة ( الخداع الإعلاني وأثره على المستهلك في دولة الكويت للد71)

، إعلام البائع بالوسائل الحديثة وموقف الفقه منه مرجع سابق ص 11، -11ه، ص 1121شعبان  12العربية العدد 
  111-111، الغش وأثره في العقود مرجع سابق 12

على السيد الشرنباصي، والدكتور جابر عبد الهاادي  دروس في أحكام المعاملات في الفقه الإسلامي، للدكتور رمضان( (72
 11م. 1211سالم الشافعي، ط: دار المطبوعات الجامعية، مصر، طبعة عام 
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عماان الأردن/بياروت لبناان  -( النتف في الفتاوي: علي بن الحسين بن محمد السعدي، ط: دار الفرقان/مؤسسة الرساالة (73
الاستذكار الجامع لمذا،ب فقهاء الأمصار،:  1/121المبسوط للسرخسي م، 1111 - -ه1121الطبعة: الثانية، عام 

، الكافي لابن 1/111م، 1222بيروت الطبعة: الأولى، عام  -يوسف بن عبد الله بن عبد البر، ط: دار الكتب العلمية 
، 1/111 بيااروت. -إبارا،يم باان علااي بان يوسااف الشايرازي، ط: دار الفكاار  .المهااذب1/11، الاذحيرة 1/111عباد الباار

، المغناي، عباد الله بان 1/111بياروت. -محيي الدين يحيى بن شرف النووي، ط: المكتاب الإسالامي  روضة الطالبين
مطالب أولي النهى في شرح غاية المنتهى: ، 1/111 -ه1121بيروت.  -أحمد بن محمد بن قدامة، ط: دار الفكر 

 .1/112-ه1111مشق.د -مصطفى بن سعد بن عبده السيوطي، ط: المكتب الإسلامي 
  1/121بيروت. -محمد بن أحمد بن أبي سهل السرخسي، ط: دار المعرفةالمبسوط  ((74
 1/111روضة الطالبين ( (75
 .1/112، مطالب أولى النهى 1/111، المغني 1/111، روضة الطالبين 1/111المهذب ( (76
 ( انظر المراجع السابقة.(77
دون رقام طبعاة ودون عااام،  –القاا،رة  -، ط: معهاد المخطوطاات 1/1111ني ( الساير الكبيار: محماد بان الحسان الشاايبا(78

تبيين الحقائق شرح كنزالدقائق: عثمان بن علي بن محجن البارعي، فخر الدين الزيلعي، ط: ، 1/11المبسوط للسرخسي 
ن أباو عباد الله العناية شرح الهداية: محمد بن محماد بان محماود، أكمال الادي، 1/112بيروت. -دار الكتاب الإسلامي 

 .11/11بيروت. -ابن الشيخ شمس الدين ابن الشيخ جمال الدين الرومي البابرتي، ط: دار الفكر 
 .1/121المبسوط ( (79
  1/111مادة )نجش( معجم مقاييس اللغه  (80)
 1/121، المعجم الوسيط 1/111، الأفعال 1/111مادة )نجش( لسان العرب  (81)
  111ص 1ديه بحرف جمادة )نجش( الأفعال المتع (82)
 1/121( الدر المختار شرح تنوير الأبصار 83)
  1/111الاستذكار  (84)
ط: دار المعرفاااة، بيااروت الطبعاااة الثانياااة عاااام : إساااماعيل باان يحاااي بااان إساااماعيل المصااري المزناااي، مختصاار المزناااي (85)

 ، 1/11 -ه1111
 .1/111المغني  (86)
ي كتيااب صااادر ضاامن سلساالة المصااطلحات الاقتصااادية فااي الفقااه ( الاانجش فساااد للسااوق، للاادكتور كاماال صااكر القيساا87)

 1م. ص 1221ه، 1111الإسلامي الصادرة عن دائرة الشئون الإسلامية والعمل الخيري دبي عام 
-111النجش وتطبيقاته المعاصرة دراسة مقارنة بين الفقه الإسلامي والقانون الأردني للدكتور عادنان محماود العسااف  (88)

112. 
  1جش فساد للسوق للدكتور كامل صكر القيسي ص الن (89)
  1( النجش فساد للسوق للدكتور كامل صكر القيسي ص 90)
 .11( سورة النساء الآية 91)
 .1211، حديلا رقم 1/111( صحيح البخاري، كتاب البيوع، باب النهي للبائع أن يحفل الإبل والبقر والغنم، 92)
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. صحيح مسلم، كتاب البيوع باب تحريم بياع الرجال 12رقم  1/111جْشِ حديلا صحيح البخاري، كتاب البيوع باب النّ  (93)
 .1111حديلا رقم  1/1111على بيع أخيه وسومه على سومه وتحريم النجش وتحريم التصرية 

 -السعودية/الرياض  -شرح صحيح البخاري: علي بن خلف بن عبد الملك بن بطال البكري القرطبي، ط: مكتبة الرشد  (94)
تحفاااة الأحاااوذي بشااارح جاااامع  1/111، وانظااار أيضاااا: فاااتح البااااري 1/112م، الطبعاااة: الثانياااة 1221 - -ه1111

، ساابل الساالام 1/111بيااروت. –الترمااذي: محمااد عبااد الاارحمن باان عبااد الاارحيم المباااركفوري، ط: دار الكتااب العلميااة 
 1/111، المغني 1/111، نيل الأوطار 1/11

، حواشاي 1/11، حاشاية الدساوقي 1/11، شارح مختصار خليال 1/111فاتح القادير  ، شارح1/11( الهداية شارح البداياة (95
 ، 1/111، المغني لابن قدامة 1/111الشرواني، عبد الحميد الشرواني، ط: دار الفكر، بيروت، ص 

 ، 1/111( المغني لابن قدامة (96
 .1/11( الهداية شرح البداية (97
 . 1/111( المغني لابن قدامة (98
 .1/111بن قدامة ( المغني لا(99

الجو،رة النيرة شرح مختصر القدوري: أباو بكار بان علاي بان  .1/111، العناية شرح الهداية 1/111شرح فتح القدير ( (100
 1/111، -ه 1121باكستان، دون رقم طبعة، عام  -ملتان  -محمد الحداد العبادي اليمني، ط: مكتبة حقانية 

 .1/111، حاشية الصاوي 1/11، حاشية الدسوقي 1/11شرح مختصر خليل ( (101
 1/111( المغني (102
 .1/111، السراج الو،اج 1/112، نهاية المحتاج 1/11، مغني المحتاج1/11منهاج الطالبين ( (103

، حاشاية 1/121، الدر المختاار شارح تناوير الأبصاار 1/111تنقيح الفتاوي الحامدية، لابن عابدين، ط: دار الفكر،  (104)
بلغااة السااالك لأقاارب ، 1/11، حاشااية الدسااوقي 1/112، ماانح الجلياال 1/111ب الجلياال ، موا،اا1/112اباان عاباادين 

، حاشاااية 1/11، إعانااة الطااالبين 1/11 -ه، 1111 -بيااروت -المسااالك: أحمااد الصاااوي، ط: دار الكتااب العلميااة 
 -حاشااية الجماال: سااليمان باان عماار باان منصااور العجيلااي، ط: دار الفكاار ، 1/111البجيرمااي علااى ماانهج الطاالاب 

المحلى بالآثار: علي بن ، 1/111، مختصر الإنصاف والشرح الكبير 1/11، المبدع 1/11، المغني 1/112 بيروت
 .1/111 بيروت -أحمد بن سعيد بن حزم الأندلسي القرطبي الظا،ري: ط: دار الأفاق الجديدة 

 المالكية السابقة.مراجع  11/111، عمدة القاري 1/11، الفتاوي الهندية 11/11المبسوط للسرخسي  (105)
 .11( سورة النساء الآية 106)
 .1211، حديلا رقم 1/111( صحيح البخاري، كتاب البيوع، باب النهي للبائع أن يحفل الإبل والبقر والغنم، 107)
 11/111،، التمهيد لابن عبد البر 1/111( فتح الباري 108)
  12/111شرح النووي على صحيح مسلم  (109)
 .11/111عمدة القاري  (110)
 . 11/111(عمدة القاري 111)
طرح التثريب في شرح التقريب: زين الدين أبو الفضل عبد الرحيم بن الحسيني العراقي، ط: دار ، 1/111( فتح الباري 112)

 1/11م، الطبعة: الأولى 1222 -بيروت  -الكتب العلمية 
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 1/11، طرح التثريب في شرح التقريب 11/111( عمدة القاري 113)
 1/11، طرح التثريب في شرح التقريب 11/121، التمهيد لابن عبد البر 1/111فتح الباري  (114)
  11/111عمدة القاري  (115)
 1/112، شرح الزرقاني 1/111فتح الباري  (116)
  1/111، شرح الزرقاني 11/121( التمهيد لابن عبد البر 117)
 .1111رقم ، كتاب البيوع باب تحْرِيمِ تلَقهي الْجلَبِ حديلا 1/1111( صحيح مسلم 118)
 11/111( عمدة القاري 119)
، شارح صاحيح 1/111، حاشية السندي على سنن النسائي 11/111، التمهيد لابن عبد البر 11/111( عمدة القاري 120)

 1/111البخاري لابن بطال 
ي لا خلاباااة بكسااار المعجماااة وتخفياااف الااالام أي لا خديعاااة أي لا خديعاااة فاااي الااادين لأن الااادين النصااايحة، فاااتح الباااار  (121)

 1/112، تحفة الأحوذي 1/111، الديباج على مسلم 12/111، شرح النووي على صحيح مسلم 1/111
 .1211، حديلا رقم 1/111( صحيح البخاري، كتاب البيوع، باب مايكره من الخداع في البيع، 122)
 11/111، عمدة القاري 111صفحة  11( فتح الباري جزء 123)
، تحفااة الأحااوذي 11/111، عماادة القاااري 1/111الااديباج علااى مساالم  ،12/111( شاارح النااووي علااى صااحيح مساالم 124)

1/112 
 1/11، المجلة 11/11( المبسوط للسرخسي 125)
 1/111، أحكام القرآن لابن العربي 1/111( المحلى 126)
 .111( الحوافز التجارية التسويقية للشيخ خالد بن عبد الله المصلح 127)
 11/11( المبسوط للسرخسي 128)


